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¢ QUE ES EL MEFE? - modelizacion de la notoriedad

Objetivo: tener un modelo explicativo y predictivo de la notoriedad

Modelo matematico que sirve
para explicar la notoriedad vy
ademas permite hacer
predicciones para las futuras
campanas en funcion de sus
caracteristicas

Con la informacion publica que
existe en el mercado
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¢ QUE ES EL MEFE? - modelizacion de la notoriedad

Objetivo: tener un modelo explicativo y predictivo de la notoriedad
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¢ QUE ES EL MEFE? - modelizacion de la notoriedad

Distribucion de contactos y curva de probabilidad de recuerdo, variables sobre las
que se construye el MEFE

DISTRIBUCION DE CURVA PROBABILIDAD
CONTACTOS RECUERDO
Cobertura Probabilidad recuerdo

Los impactados 17
veces tienen una
probabilidad de

recuerdo del 99%

Los impactados 9

10 o veces tienen una
8 40 probabilidad de
s % __recuerdo del 81%
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recuerdo del 17%
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¢ QUE ES EL MEFE? - Distribucion de contactos

3 variables que afectan a la distribucion de contactos

Q \) E No nos fijamos en el volumen de grp’s sino en
E S N P\ cémo impactan, y lo que hacemos es determinar
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¢ QUE ES EL MEFE? - Probabilidad de recuerdo

4 variables que afectan a la curva de probabilidad de recuerdo

na buena creatividad va a prolongar su recuer
en el tiempo, mientras que otra mds discreta se
olvidard antes. La nota de una creatividad va a

depender del nUmero de semanas que se
mantenga el recuerdo
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¢ QUE ES EL MEFE? - Probabilidad de recuerdo

Cobertura Eficaz: % publico objetivo con probabilidad de recuerdo

Cobertura x Prob. recuerdo Cobertura
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es el % del publico objetivo que tiene
probabilidad de recuerdo segun el n°® de veces que ha sido impactado
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¢ QUE ES EL MEFE? - Probabilidad de recuerdo

Los Grp's son una consecuencia de la distribucion de contactos

CQ%berturo Pngdblhdod recuerdo ],]% COB EFlCAZ
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¢ QUE ES EL MEFE? - Probabilidad de recuerdo

2 tipo de grps: base y notorios (top y sobreexpuestos)

GRPS BASE

Son aquellos que carecen de probabilidad de

Grps recuerdo. Sin embargo son necesarios para acceder dl
0 BGrp's Base mGrp'sTop mGrp's Sobre Exp. nUumero impactos en los que se genera el recuerdo.

35

Son aquellos que por el nUmero de contactos que han

= generado tienen

20

15 Su probabilidad de recuerdo es inferior al 99%.

10

5 GRPS SOBREEXPUESTOS

. I EEERB w B wmmm Tienenprobabilidad De recuerdo superior al 99%.

1 2 3 4 5 6 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20+ ES decir, son grp’s que prdacticamente no suponen una

Contact o 7 oo
TEES - mejoria en la curva de probabilidad.
Generan contactos sobre individuos que ya estdan
suficientemente contactados. AT %
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NOTORIEDAD - mArRCA

ale

la campa

Nivel de desgaste a largo plazo es del 2% semanal, en el corto plazo puede variar
un

del 90% al 45% seg
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RESUMEN POR CAMPANA - mARCA

Grp's semanales

Semanas Grp's Emitidos [Num. semanasf~75” FITE ) Contactos Top
TOTAL MARCA 2014/01-2015/28 | 10.702 70 99 2-7
CAMPANA 1 2014/25-2014/31 591 7 84 1-7
CAMPANA 2 2014/34-2014/38 541 5 108 2-7
CAMPANA 3 2014/38-2014/42 593 ) 119 3-8
CAMPANA 4 2014/40-2014/43 422 4 106 1-6
CAMPANA 5 2014/43-2014/47 665 5 133 1-6
CAMPANA 6 2014/49-2014/51 452 3 151 2-8
CAMPANA 7 2015/03-2015/07 502 5 100 1-6
CAMPANA 8 2015/04-2015/08 558 5 112 2-7
CAMPANA 9 2015/07-2015/12 470 6 78 1-7
CAMPANA 10 2015/09-2015/13 525 5 105 2-6
CAMPANA 11 2015/15-2015/18 486 4 121 1-6
CAMPANA 12 2015/18-2015/19 158 p 79 2-6
CAMPANA 13 2015/17-2015/19 293 3 98 2-9
CAMPANA 14 2015/22-2015/26 580 ) 116 2-7
CAMPANA 15 2015/27-2015/28 262 p 131 1-5

Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AfresMedia Publicidad




“CAMPANA XX” - MARCA

Creatividad 7%Cob. Semanal

Duracién Grps semanales

7P os. Exclusivo Contactos notorios

%P os. Cualitativo Contactos top

7%Cob. Notoria

%P os. Primeras

%P os. Segundas Grps notorios

mmmmmm Distri. Contactos Me d. Semanal Gmp's .
e Prob . Recuerdo MARCA 25 - m Grp's Base
Cobertura @ e e Prob.Recuerdo Campana 15 Prob.Recuerdo m Grp's Notorios
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Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AtresMedia Publicidad. Los valores en gris muestran el comportamiento medio de MARCA el resultado de la campana con ese comportamiento



“CAMPANA XX” - MARCA

Sem. 2015/27

Sem. 2015/28

Cobertura
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-

Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AfresMedia Publicidad.

, %Cob Contactos Contactos
Ces e bl b Notoria TOP Notorios
2015/27 70,3 38,6 15,5 23,1 1-5 ly+

TOTAL CAMPANA
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EFICACIA - MARCA

CAMPANA AUTOMOCION CARACTERISTICAS

RESULTADOS

ko, Cigs Creatividad | Duraciéon %Posic. ARG, [ COTieEie: %Cob.Base %Cop. Grp's base Grp.s
Semanadl Semanales conv. Top Notoria Notorios
58,8 180,0 AUTOMOCION 3,0 22,7 41,1% 2,7% 2-8 40,9 17.9 77.1 102,8
% Tipo de
Impacto 69.5% 30,5% 42,9% YAV
MARCA 2,9 28,1 VAR 0,1% 2-7 36,5 22,8 63,0 116,9
% Tipo de
e 62,0% 38,0% 35,0% 65,0%
s Distri. Contactos Tipo Grp’s m Grp's Base
e P10 . Recuerdo Camp. Tipo 0 m Grp's Notorios
Cobertura e «= = Prob.Recuerdo MARCA Prob. Recuerdo
- 100%
25 -
- 90%
- 80% o
L 70%
., D
A 15 -
| 5, D
- 40% 10 -
- 30%
L 20% 51
- 10%
L 0% 0 A
1 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12 13 14 15 16 17 18 19 20+ 2 3 4 5 6 7 8 9 1011 12 13 14 15 16 17 18 19 20+
Contactos Contactos
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Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AtresMedia Publicidad. %Posicionamiento: Bloques Exclusivos, Cualitativos (de 1 a é) + 19+29+0ltima



Variacion %Cob. notoria por variable

CARACTERISTICAS

Creatividad | Duracién %Pos. Exc. | %Pos. Cualit. %Pos. 1° %Pos. 2¢ %Pos. Ult. | %Pos. Resto | % Patrocinio |% Telepromo % IZeosL?/No
MARCA 2,9 28,1 2,.3% 9.9% 35,1% 23,6% 0,9% 9.3% 0,0% 0,1% 0,0%

Creatividad

Duracioén

0. 8% .
]

%P 0s Exdl.

Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AfresMedia Publicidad.

4,6%

7.3%

%P os Cual.

7.3%

%Pos 1°

14,1%

2.5%

%P 0s 2°

1,5%

%Pos Ult.

26,1%

%P 0s Resto

0,6%

% Pafrocinio

1,6%

% Telepr.

0,5%

AUTOMOCION 3.0 22,7 1,9%

% Otros
Acciones
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Variacion Grps notorios por variable

CARACTERISTICAS

Creatividad | Duracién %Pos. Exc. | %Pos. Cualit.| %Pos. 1° %Pos. 2¢ %Pos. Ult. | %Pos. Resto | % Patrocinio |% Telepromo % IZeosL?/No
MARCA 2,9 28,1 2,.3% 9.9% 35,1% 23,6% 0.9% 9.3% 0,0% 0,1% 0,0%
AUTOMOCION 3,0 22,7 1.9% 4,6% 14,1% 1.5% 26,1% 0,6% 1.6% 0,5%
7.6%
4.3% 4.4%
1.5%
- | _ — - —00% _
Creatividad Duracién %P 0s Exdl. %P os Cual. %P os 1° 6P 0s 2¢ %Pos Ult, %Pos Resto % Patrocinio % Telepr. % Otros

Acciones
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Fuente: Tres14 Research + Dpto. Marketing AfresMedia Publicidad.
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